臺灣之光！教育部藝術培訓學員創作Youtube大放異彩

近來Youtube有一部由台灣同學所創作的stop motion短片-「DEADLINE post-it」在短短幾日內，即創下近20萬人次的點閱率，甚至引起許多例如：microsoft、CNN Hongkong 及Advertising agencies…等海外公司對該片作者的高度興趣，希望能有合作或雇用的機會。而這部具原創性的短片創作者，正是97年度獲選「教育部藝術與設計菁英海外培訓計畫」-「數位媒體組」之培訓學員之一的劉邦耀同學。

劉邦耀因「教育部藝術與設計菁英海外培訓計畫」獲選至美國Savannah College of Art&Design (SCAD)進修，因選修一門Concept Development的課程而獲得的啟發。課堂中老師撥放了許多廣告、短片做為教學題材，激發學生們的創意，他也因為在英文的環境中，學習並養成接觸許多國外的資訊(包括閱覽許多最新動畫製作的網站)。stop motion雖早已被許多人應用，但尚無人將stop motion與人(角色)結合在一起，至於素材則利用自己每天不可或缺的便利貼來創作。

劉邦耀花了3個月的時間、4天的拍攝以及6,000多張的便利貼，透過投影的效果來完成這部作品，並參加「2009 Adobe Design Achievement Awards」的動畫比賽，而比賽的其中一個規定就是要參賽者將作品上傳到Youtube上。放到網路上後，意外引起百萬人次的關注及知名海外公司的青睞，相信以劉邦耀的實力，在未來的求職道路應該是可以代表台灣繼續發光。

「教育部藝術與設計菁英海外培訓計畫」係為培養具國際水準之藝術與設計人才，建立國際合作長期培訓機制，補助「產品設計」、「數位媒體」及「平面設計組」等領域優秀且具發展潛力之學生，赴國外著名大學、機構或公司進行為期一年之進修、實習或訓練。自94年度以來，由本部公開遴選承辦學校，規劃與國外一流學校或公司合作，透過研習營甄選模式選送出國之學員，獲選之學員則比照公費留考，每位給予120至200萬元之補助，97年度本計畫學員經過研習營甄選及海外學校複審後共錄取19名，學員也將在98年8、9月陸續學成歸國，我們除了期許98年出國的學員能把握難得的學習機會外，更期待看到更多97年度返國學員於10月份所呈現的學習成果展暨記者會。
「DEADLINE post-it」影片連結: http://www.youtube.com/watch?v=BpWM0FNPZSs
