藝鳴菁人！教育部97年度菁英培訓學員歸國成果
出國進修或就業是許多人的夢想，97年有19位同學，因為教育部「藝術與設計菁英海外培訓計畫」而實現了出國進修或實習的美夢。本計畫97年度擇定合作之學校已增加至美國、英國、德國、日本及紐西蘭等5國11校，目的在於讓學生能更獨立學習、融入異國文化，並廣泛吸收各國不同領域之設計強項。

一年前默默無名的「數位媒體組」學員劉邦耀，因為教育部菁培計畫，其作品獲得矚目，目前全球已有260萬人次在Youtube瀏覽過他「DEADLINE post-it」的創作，也因為這個作品使他獲邀至上海，參與由跨國知名廣告公司Wieden&Kennedy(W&K)幫知名帆布鞋品牌「converse」製作廣告案，這個即將於明(99)年播送的廣告，其幕後推手是來自泰國、上海的設計團隊及台灣唯一代表的劉邦耀同學；劉邦耀的實力同時也獲得美國微軟公司的肯定，所提的創意點子深獲微軟青睞，已與他簽訂合約，授權他完成專案。

「產品設計組」張人揚及曾熙凱學員，分別於日本武藏野大學及英國皇家學院(Royal College of Art)進修。張人揚同學在CASIO公司產學合作案中，於相機加入投影機功能，以「share」的概念獲得CASIO公司賞識，並取得專利申請。曾熙凱認真的程度，從他的心得報告即可感受得到，這一年來，他除獲得國內外設計競賽的肯定外，其作品「The Door」更受邀與義大利家具公司LAGO共同參加米蘭家具展。

97年度歸國學員的作品平均水準比往年更亮眼、豐富與多元，這除了學員本身的資質與努力外，更要歸功於「藝術與設計菁英海外培訓計畫」，讓所有參與的學生都能有機會接受多方面且多視角的國際化訓練。

